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Uber mich...

Hartfried Groksch
e CVJM- Sekretar
* Dipl. Sozialpadagoge (FH)

e Geschaftsfuhrer
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Thesen

 Menschen machen bei Umweltschutz nur mit, wenn er
einfach zu verwirklichen ist.

* Gebrauchtwarenhandel ist mehr als eine glinstige
Einkaufsmoglichkeit fir einkommensschwache Personen.

* Eine effektive und effiziente Weiterverwendungist nur
moglich, wenn die regionalen Gegebenheiten berucksichtigt
werden.

 Umweltschutz nach unserem Modell gibt ausgegrenzten
Personen die Moglichkeit der Teilhabe am Arbeitsleben durch
reelle Arbeit.
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Unsere Werte
* Arbeit

e Leben

e Umwelt

Unternehmensziele

* Wiedereingliederung von Arbeitslosen

* Schaffung von eigenen Arbeitsplatzen

e Unterstltzung einkommensschwacher Haushalte
* Schonungder Umwelt

Trager der Einrichtung
* Diakonisches Werk Wurzburg e.V.
e Evangelisch-Lutherische Gesamtkirchengemeinde Wirzburg
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Kernprozess

Abgabein den Gebrauchtwarengeschéiften

Warenemgang Sortierung Vermarktung
(Spenden)
Haushaltsauflosunge
Abholungen / \

StraBensammlungen
Sammelcontainer
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Kernprozess

Wareneingang Vermarktung
(Spenden)
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Unsere Mitarbeiter

Stammpersonal (Personen mit { 22 geringfugig Beschaftigte
Anleitungsfunktion, Sozialpadagogen, (Aushllfen)( 6 )
Personen mit Leitungsaufgaben) /

AN

N

(as __geférderte Q‘/)
1€-Job Beschaftigungsverhaltnisse
(AGH nach § 16 d SGB) (sozialversicherungspflichtig)
Ehrenamtliche %% Sozialstunden Ableistende@

(Jugendlicheund ErwachseneT
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BRAUCHBAR gGmbH

Rahmenbedingungen fir den Gebrauchtwarenhandel

126 534 Einwohner in Wirzburg (Stand 2014)

e wirtschaftlicher und kultureller Mittelpunkt fir
ca. 300 000 Menschen

e Universitatsstadt, hierdurch junge Bevolkerung, hohe
Fluktuation

 hoher Akademikeranteil

e gute Infrastruktur

* Branchenmix

e ca. 120 000 Arbeitsplatze in Stadt- und Landkreis
Wirzburg

 Groldteilder Arbeitsplatze in der Dienstleistungsbranche
(groBter AG ist das Universitatsklinikum)

Quelle: http://www.wuerzburg.de/de/buerger/statistikstadtforschung /index.html (Quelle am 13.11.2015
Uberprift)
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e Stammhaus seit 1998 mit standigen Erweiterungen
ist fur viele die Marke ,,BRAUCHBAR“

* Verkaufsflaiche von 1200 m?

* Produktvielfalt

e zentrale Lage zur Innenstadt mit Parkmoglichkeiten

e gute Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln

 Kundencafé

e ansprechende Warenprasentation in unterschiedlichen
Abteilungen (Damen-, Herrenbekleidung, Schuhe, Taschen,
Haushaltswaren, Elektroartikel, Bucher, Tontrager, Mobel)

 Kunden: gemischt (Studenten, Rentner, Schnappchenjager,
Gebrauchtwarenliebhaber, Bedirftige)
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* Filialname als ,Motto“

* Verkaufsflache von ca. 130 m?

* Preise zwischen 50 Cent und 3 Euro

e Farbcodierungssystem zur Preisauszeichnung

* Niedrigpreisstrategie

* Verkauf von Bekleidung, Schuhen und Textilien

* Filiale direkt neben dem Sozialkaufhaus gelegen

e gute Erreichbarkeit

* Kunden: (Schnappchenjager, Bedurftige,
einkommensschwache Personen)

* Nahe zu sozialem Brennpunkt
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* Produktvielfalt

 grofRzligige Verkaufsflache von 1500 m?

e Parkmaoglichkeiten

 gute Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln

e ansprechende Warenprasentation

 grof3e Kinderabteilung ,,B-Pliinktchen”

* Besonderheit: Es gibt eine Abteilung mit Kleidung, die
zum Pfundpreis verkauft wird.

e Kunden: gemischt (wie im Sozialkaufhaus)

* behindertengerecht

e Lagerbereich, Kleidersortierung, Elektroprifung
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* Vollsortimentsfiliale in Ochsenfurt (landlich strukturiert
etwa 20 Kilometer von Wiirzburg entfernt)

* Verkaufsfliche von 700 m?

* Alleinstellungsmerkmal

* Filiale ist in ein Einkaufszentrum integriert

» gute Lage mit Parkmoglichkeiten

 Kundencafé

* Produktvielfalt

e gute Erreichbarkeit mit o6ffentlichen Verkehrsmitteln

* ansprechende Warenprasentation auf 2 Ebenen

* Kunden: gemischt (Schnappchenjager,
Gebrauchtwarenliebhaber, Bediirftige)




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH




BRAUCHBAR gGmbH

HAT%%




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH




BRAUCHBAR gGmbH

HAT%%




BRAUCHBAR gGmbH




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH

BFIAUCHBAH gGmbH




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH

e unser Geschaft flir Bucherwiirmer

* Verkaufsflache von 70 m?

e Verkauf von Buchern, CDs, Schallplatten und Noten

* weitreichendes und gut sortiertes Buchsortiment (von
Kinderblichern, Fachliteratur bis hin zu Sammlerwerken)

* Leseecke fiir Kundschaft im Geschaft

 faire Preise

* Filiale liegt in zentraler Lage, Ndhe zu einem
,S5zenewohnblock”, hohes Studentenaufkommen

 Kunden: Buchliebhaber, Studenten, Akademiker, Sammler,
Laufkundschaft
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* Verkauf von ,Schatzen aus vergangenen Tagen“
(Antiquitaten, Artikeln im ,,Retro-Look”, Sammlersttcke,
USW.)

e Verkaufsfliche von 100 m?

* hohere Preise, da es sich um ,knappe Giiter” handelt
und eine hohere Zahlungsbereitschaft der Kundschaft
vorhanden ist.

* Filiale liegt direkt auf dem Weg vom Congresszentrum
zur Innenstadt.

 Kunden: Laufkundschaft, Touristen, Besucher des
Congresszentrums, Antiquitatenliebhaber, Sammler




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH

KRE Wb '" PPEL

.__-\__.




BRAUCHBAR gGmbH

lilll-]!j 1;!:]']1&1:1‘! PPEL
m-ln:._ﬁ: M AT TTED




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH

-




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH

-

-----




Uber mich... Thesen Hinweise

BRAUCHBAR gGmbH




BRAUCHBAR gGmbH




BRAUCHBAR gGmbH




BRAUCHBAR gGmbH




BRAUCHBAR gGmbH




Uber mich... Thesen BRAUCHBAR gGmbH

Hinweise

* Weiterverwendung ist 6kologisch sinnvoller als Recycling.

 Lokale Sortierung und Vermarktung ist besser als zentrale
Sortierung.

* Weiterverwendungvon Menschen und Gegenstanden in
Kombination erscheint sinnvoll.
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Vielen Dank fir
lhre Aufmerksambkeit!

Kontaktdaten:
Hartfried Groksch
BRAUCHBAR gGmbH
Grombuhlstrafle 52
97080 Wirzburg

Tel.: 0931 230098-98
E-Mail: h_groksch@brauchbarggmbh.de




